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MEDIOS

Internet y las redes sociales permiten apoyar el trabajo editorial de la versién impresa

El Periodico de la Publicidad
lanza su nueva web

Mas posiciones de noticias, una apuesta por el con-
tenido multimedia, nuevas secciones y un calenda-
rio de eventos para los usuarios, asi como novedo-
sas posiciones publicitarias para los anunciantes
son las principales novedades de un trabajo des-
arrollado por y para los amantes de la publicidad.
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ace casi diez anos que El Periédico de la Publici-
dad salia a la calle con un enfoque claro, infor-
mar a los amantes de la publicidad, el marketing
y la comunicacién de todo cuanto pasaba en el
sector. Un periddico semanal repleto de impor-
tantes noticias, nombramientos y reportajes que
sigue siendo un referente para las empresas y
todos quienes por trabajo o por placer se sienten
cercanos a un sector que no deja de innovar y de
crecer.

Internet lleg6 con fuerza y El Periddico de la Publi-
cidad no se qued¢ atras. En 2005 sali6 la primera
version de www.periodicopublicidad.com, enfoca-
do a la presencia del periédico en internet con
una web en version flash que, a través de los titu-
lares volcados del papel, te animaban a suscribir-
te a la edicién impresa. Fueron anos de cambios
lentos, de un cierto miedo ante lo que se aproxi-
maba pero con el afdn de informar y entretener a
nuestros lectores dia a dia, El Periddico de la Publi-

El Periédico de la Publicidad ha
adaptado los contenidos, la base
del trabajo de todo el equipo

cidad lanz6 su primer portal de informacién en
2009. Con una actualizacién diaria, que se envia-
ba a primera hora de la manana a través de la
Newsletter. Cada tarde, se prepara el programa de
la televisién, con noticias internacionales, campa-
nas destacadas y coberturas especiales de presen-
taciones o eventos a los que acude EI Periddico de
la Publicidad con la edicién, realizacién y post-
produccién propia.

Poco después, El Periddico de la Publicidad
abrié su perfil en Facebook y en Twitter para
acercar los contenidos a todos los usuarios e
iniciamos nuestro recorrido en el marketing
mobile, con el lanzamiento de nuestra aplica-
cién movil, la primera del sector. Desde las
redes sociales, no sélo compartimos el conte-

nido de la web sino que se preparan temas
especiales, el resumen de la televisién y las
portadas de cada uno de nuestros numeros.
Una evolucién que se ha ido haciendo paso a
paso y con un dnico objetivo, manteneros
informados al minuto de los contenidos que
después analizamos, desarrollamos y publica-
mos en el periddico impreso. Los contenidos
son diferentes porque los productos son dife-
rentes.

En este camino, que lleva a El Periddico de la
Publicidad a presentaros una nueva web, se han
ido adaptando los contenidos, la base del trabajo
de todo el equipo. El periédico de papel ha ido
evolucionando a un contenido de andlisis, ten-
dencias y reportajes, apoyado por las opiniones
de los expertos del sector, aportando de este
modo una visién mds profunda para una lectura
mads reposada. Los especiales informativos, que

sélo se publican en papel, se dedican a temas
especificos y de gran relevancia, que tienen una
gran acogida tanto por parte de los lectores como
por parte de los anunciantes.

A dia 28 de abril de 2011, El Periédico de la Publi-
cidad lanza una nueva web con mds informacion,
contenido multimedia, nuevas secciones y lo mds
importante, un cambio de visién en cuanto a la
participacion de los usuarios. A continuaciéon os
detallamos los principales cambios:

ESTEFANIA G. BERMEJO

Internet/Social Media de El Periddico de la Publicidad

Han pasado siete meses des-
de que me llamaron para
empezar un nuevo proyecto
en El Periddico de la Publicidad, una nueva web que
apoyase el trabajo editorial de la version impresa, aumen-
tase la participacion y diese el feedback de los lectores al
medio. El resultado ve hoy la luz. Han sido siete meses de
definir objetivos, de reuniones, de arduo trabajo y de una
crisis que ha puesto mas frenos que gasolina en el dia a
dia. La gasolina la ha puesto el equipo.
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iContamos con vosotros!

Comenzamos trabajando sobre lo que habia, una web
que se parecia mas a un blog que a un periédico, con
algunos problemas que solventar. Los identificamos y
fuimos a por ellos. En este sector precisamente hemos
escuchado miles de veces aquello de que todo se
puede medir, pues no sé si todo, pero si casi todo.
Sabemos lo que os gusta y hemos querido daroslo de
una forma mas limpia, sencilla y fresca. Demandais
contenido multimedia, y ha ganado en importancia, uti-
lizais las redes sociales para enviarnos noticias, comen-

tar vuestras impresiones sobre la actualidad y hemos
querido daros voz.

No se trata de un trabajo revolucionario, ni de una inver-
sion millonaria. Se trata de cubrir las necesidades de los
lectores, haceros participes de nuestro medio porque el
medio sois vosotros. Compartis videos, votais las cam-
pafias y actualizais nuestras noticias. Realmente mejo-
rais y enriquecéis nuestro trabajo.

Un trabajo que no ha sido facil hasta llegar aqui. No tene-
mos grandes medios ni dinero pero si buenos profesio-
nales, que han aportado ideas y han trabajado con ilu-
sion para que esto saliese adelante, unido al respaldo
técnico de Digital Domain.

Hoy El Periddico de la Publicidad presenta una nueva
web que ahora hay que alimentar y enriquecer. Seguimos
contando con vosotros...
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Noticias

Los usuarios, ademas de la disposicion del contenido
en la portada, notaran un importante cambio en la
visualizacion de las noticias. Las imagenes y los vide-
os toman un papel protagonista, acompafiando siem-
pre al desarrollo de la noticia. En este sentido, las noti-
cias seran mas cortas, claras y concisas, con los
enlaces a las fuentes que puedan aportar mas datos al
lector. Dentro de cada noticia, los usuarios podran
votar, opinar sin necesidad de registro, compartir en
las distintas redes sociales, ver las galerias relaciona-
das y otras noticias publicadas anteriormente que
guarden relacion con el tema.
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Multimedia

Una de las grandes apuestas del
redisefio es la seccion de multime-
dia. Ante la dificultad para encon-
trar y cargar este contenido en la
antigua version de www.periodi-
copublicidad.com, los usuarios
tendran ahora acceso directo al
contenido méas reciente desde un
modulo especifico de portada,
donde se contemplan no sélo vide-
0s sino también las campafias
publicitarias, el programa de la
television y las galerias de image-
nes, un nuevo elemento que pre-
tende enriquecer el contenido con

fotografias de los eventos, de las campanas, los festivales, etcétera. Ade-
mas, se dispone de una pestaia en el menu de navegacion de la web.

Participacion

Anunciantes

La nueva web estd pensada principal-
mente para los lectores pero no olvidamos
a nuestros anunciantes. Para ellos se han
aumentado los formatos publicitarios del
antiguo site, con novedosos y Unicos
espacios como el patrocinio del mddulo
multimedia, los interstitial o la publicacion
de los diferentes eventos. Igualmente se
mantienen los formatos de la antigua web
adapatados a los estandares de la IAB.
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Eventos

Un producto novedoso y unico en el sector es el calen-
dario de eventos, que con un formato sencillo y prac-
tico dispondra de toda la informacion sobre las citas
mas importantes del sector. Ferias, festivales, congre-
s0s, presentaciones de productos y cualquier evento
relacionado con el sector publicitario o de la comuni-
cacion tendran su espcio en la seccion de Eventos.
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Otra de las patas principales de la nueva web en una apuesta clara por la participacion del usuario. Hasta ahora era
imprescindible el registro en la web para poder comentar las noticias, con la nueva web se pretende abrir el medio a
los usuarios, que tendran disponibles los comentarios no sélo dentro de las noticias sino también en los videos y en
las imagenes. Ademas, se ha dado mas importancia a los botones sociales para que los lectores puedan compartir
las noticias en sus perfiles de Twitter o Facebook, asi como en Tuenti. El registro (inicamente sera necesario para la
suscripcion a la Newsletter o el Boletin de la Television.
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Tendencias

Como un nuevo vinculo con la version impresa, El
Periddico de la Publicidad ha querido dar la posibilidad
a sus lectores de acceder a la seccion de Tendencias
con noticias de ocio y cultura que resultan de un gran
atractivo para los lectores y que, a partir de hoy,
podran disfrutar a posteriori los lectores de la version
digital. Las noticias estan dispuestas en un pequefio
modulo de portada que puede ser patrocinado.
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